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• 6 year managing the official Danish LinkedIn Marketing Solution 
Partner office by Ad Colony, Copenhagen

• 3 years as independent advisor at marketinginmind.social – a LinkedIn 
only specialized marketing ad agency

My professional focus: 

Guide clients in planning and optimizing their LinkedIn strategy, tactics 
and campaign management, by understanding each client’s specific 
goals, industry, markets & challenges and combining each client’s specific 
situation with my strong specialized & deep LinkedIn marketing 
knowledge to best leverage the LinkedIn Platform to be a successful 
marketing channel for each individual client.

LinkedIn Specialties: strategy, targeting, content creation, thought leadership ads 
& thought leadership programs, campaign management & optimization

Public speaker 2025 at Linked Summit - Konferencen om LinkedIn

9 years specialized experience as LinkedIn Marketing Solution Expert

´Mikala

https://www.linkedsummit.dk/
https://www.linkedsummit.dk/
https://www.linkedsummit.dk/


Hvad & Hvorfor
Thought Leadership?



Hvad er Thought Leadership - reelt?

Definition:
En content markedsførings metode, der opbygger et brands autoritet og ekspertise

Medarbejder Thought Leadership - content:
En content markedsførings metode med personligt professionelt afsæt, der opbygger 
autoritet via jeres ansattes unikke ekspert viden – forstår jeres kunders udfordringer og har 
løsninger på dem.

Thought Leadership - annoncering:
Ansattes bedste organiske Thought Leadership posts der direkte målrettes
jeres potentielle kunder via LI sponsorering (LI data)

Eksperter i spil ! 
Mennesker bygger tillid!



Hvorfor Thought Leadership satsning er SÅ vigtig?

Offensivt:

• Thought Leadership content får B2B beslutningstagere 
til at gentænke løsninger på deres udfordringer

• ”Make the Top 3 cut” i B2B beslutnings processen: 
Peger beslutningstagerne i netop jeres retning (som løsnings-leverandør)

• I er top of mind når den potentielle kunder endelig går ind i beslutnings-
fasen – ved at sikre, I bliver der igennem HELE fasen (B2B 6 mdr. op til 2 år)

Defensivt:
Beskytte relationen til jeres eksisterende kunder



• Tillid H2H – menneske til menneske
• Direkte interaktion, parader nede

• Komme ind i hovedet på alle prospects
• Bygger tillids-bro fra H2H til jeres brand
• Jeres løsninger, top of mind

• Influer hele beslutningstager gruppen
• Influer inden kick of beslutnings processen 
• Tilstede hele vejen igennem, top af listen

Fremtidig indtjening -
versus (kun) her og nu opsamling af leads! 95/5% B2B reglen

Thought Leadership har Super Powers



Organisk Thought
Leadership posts & 
Thought Leadership 
Ads





Thought Leadership
Content Playbook

6 content pillers



Thought Leadership Content Strategi

Ingen kerer sig om dit brand og produkter!
Alle tænker kun på sig selv

Din (content)mission:
At berige dine potentielle & eksisterende kunder!



1. Perspektivere 
research & data -
jeres egne/branche  

Målgruppe:
Marketing og PR

Kilde :
Årlig Content Marketing Survey fra 
Content Marketing Institute B2B brug 
af LinkedIn som organisk social 
platform - perspektiveret i forhold til 
andre sociale platforme



2. Hjælpe kunder 
med deres udfordringer

Sparkforce: 
B2B bureau for B2B tech scale up´s

Målgruppe:
Marketing

Budskab:
Take på hvad han gør som B2B tech
marketing ekspert - og hvad han ville 
gøre hvis han sad i deres rolle 
(konkrete takeaways)



3. Case stories, social proof

Dreamdata:
B2B attributions værktøj  for 
marketing til at tracke kunderejsen på 
tværs af virksomheder og kanaler

KundeCase:
Moss, web cloud storage løsning

Budskab:
Forbedret metode til at bruge deres 
data til at modulerer målgrupper, 
altid up to date, valide data

Virker 2 delt :
A. vise hvordan de hjælper kunder

B. Bevis at deres dreamdata løsning 
skaber  resultater for deres kunder



4. Nyt (provokerende) perspektiv – udfordre mainstream



5. Mere humor!



6. B2B influencer marketing –Partnerskaber/Kunders perspektiv



6. Partnerskaber  - social proof

Workwise:
Automatiseret 
rekrutterings/jobsøgningsværktøj for 
virksomheder. Få de rette nye folk ansat 
nemt

Målgruppe:
Marketing som kunde (på vegne af 
Remotion)

Budskab:
Hvordan remotion´s specifikke Li ads viden 
gav dem langt bedre resultater  end deres 
egne tidligere erfaringer med LI 
annoncering



SUM UP: 100% succesfuld Thought Leadership Content Strategi

1. Perspektivere research og data 

2. Hjælp kunderne med deres udfordringer

3. Case-stories (hvorfor og hvordan virker vores løsning )

4. Nyt perspektiv – udfordre det eksisterende

5. Humor (behind the scenes)

6. Partnerskaber i spil (direkte social proof)

Mestre 2-3 punkter - fint på vej 

Alle 5-6 punkter - Pokalmestre!



Thought Leadership
Strategi –
Framework



Forretnings succes med Thought Leadership annoncering
kræver en strategisk forretnings-beslutning



• Målsætning

• Klar ressource-allokering

Ledelses beslutning



• Projekt ansvar

• Support struktur – gør det nemt!

• Kontinuitet - opfølgning

Kickoff : Start blødt & byg i steps!

Alloker ressourcer & stå til ansvar



• Thought Leader champions!  

• Ressourcer – tid & mål

• Konkurrence (teambaseret)

• Bygge eget brand (personlig ROI)

Professionel & personlig motivation



1. Connect(follow) & post

2. Prioriter tiden hver uge

3. Vær gavmild!

Thought Leader Champ Adfærd

k



Få Succes med TLA ! 

Ledelses beslutning = 
Ressourcer & ansvar + Motivation 



Investering & 
Tids Plan



Ressource allokering

Dagligt:
• 30 min svarer på alle kommentarer (egen post)
• 30 min Kommenter på andres (relevante) posts 

1 x Ugentligt:
• invitere relevante potentielle kunder til netværk
• invitere/følge andre branche eksperter/TL for inspiration

Post:
• Frekvens: 1-3 x/ugentligt
• Tid estimat: 1 time pr. post

Thought Leadership annonce budget/månedligt
Budget: Antal profiler i målgruppen x 40% (mdl. LI aktive) 

x 3-5 frekvens x ? CPM pris 



Vigtigste Ad Tip!





❖ Ressourcer allerede in house

❖ Business beslutning

❖ Fremtidig indtjening

❖ Ledelses drevet

Before you
Press Go!
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